MARCUS&ART

On-line komunikace nové produktoveé rady - mikrovlnné trouby MAX
Zadavatel: WHIRLPOOL CZ

CiL KOMUNIKACE:

Oslovit min. 200tis relevantnich uzivateltl v dané cilové skupiné.

Navyseni min. o 50% navstévnost produktoveho webu Whirlpool.cz.

Zvyseni prodeje produktu na e-shopu a upevneni postaveni znacky na ceskéem
trhu.

VYBRANE MEDIUM:

VARENI.CZ - jednicka na trhu s vice jak 1 mil. navstev mesicne.
Cilova skupina muzi, zeny 25+

KOMUNIKACNI STRATEGIE:

1TYDEN - PR komunikace nového produktu
Seznameni uzivatelu s novym produktem, ukazka fotografii, on-line chat,
vyzdvihnuti prednosti a vyvolani zajmu o novy produkt.

2. TYDEN - velka spotfebitelska soutéz o 3 komunikované produkty fady MAX
Soutéz postavena formou hledej odpoved na produktovem webu Whirlpool.cz
vcetné PR soutézniho vyrobku, fotogalerie a zpétnych odkazu.

Podpora soutéze formou direct emailt, Facebooku a partnerského webu
Zdrave.cz

3. TYDEN - Produktova bannerova kampan

Velkoformatovy banner 970x210, upevnéni znacky a produktu do podvedomi
uzivatelu Vareni.cz

VYSLEDEK:

Osloveni relevantnich uzivatelu Narust navstevnosti webu Whirlpool.cz

300 tis. + 85%

Navyseni prodeje produktu pres e-shop Upevneéni znacky na ceskem trhu
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SENSING THE DIFFERENCE




